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B U I L D I N G  Y O U R  B R A N D

章节一览
无论您创建首个秒杀，还是第 100 个秒杀，潜在的成效都一样：商品

可发现性的改善，推出秒杀后品牌销量的提高，并可能清空积压或季

末库存。

针对品牌所有者

的秒杀
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Amazon Deals page

我们知道您对自己的品牌有信心，吸引买家购买

您的商品是您的首要任务。而其中一种方式就是

创建秒杀。秒杀是一种限时促销，参与秒杀的商

品会在亚马逊“Z 秒杀”页面（亚马逊上的热门

页面）上特别展示几个小时。秒杀只需少量的费

用，却能够很好地帮助买家发现您的商品，并提

高销量，因为买家更有可能购买促销的商品。 

什么是秒杀？

http://www.amazon.com/deals
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” 
Linenspa，2016 年 7 月，床上用品和卫浴

很高兴看到我们的商品在 Prime 

Day 期间体现的光环效应 - 销量提

高了 60%。虽然我们的秒杀活动效

果良好，但我们仍对整体的销量增

长感到震惊。 

“

推出秒杀的理由和时机

在亚马逊“Z 秒杀”页面上推出秒杀将有以下好

处： 

• 改善品牌和商品的可发现性。通过

在亚马逊“Z 秒杀”页面上特别展示您的商

品，您以前可能从未触及的买家将有机会发

现您的商品。您可以为任何推荐商品创建秒

杀，但是向买家展示新商品，不失为绝佳的

选择。

• 为您的整个品牌制造光环效应。
推出秒杀后可能造成销售激增，但在秒杀时

段过后这种激增可以持续；我们称之为“光

环效应”。除了提高商品可发现性，在推出

秒杀后的一个月里一些卖家的推荐商品和其

他品牌目录商品还会保持销量增长。 

• 清空积压或季末库存。如果您的亚马

逊物流库存出现积压或者您希望清空季末库

存，秒杀也非常适于清空您的当前亚马逊物

流库存。



参 与 秒 杀 的 卖 家 感 言
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” 
Serenity Health and Home，2016 年 10 月，草坪和园艺

“我们成功使用秒杀推出了

我们的新商品。我们的商品

获得了大量关注，借此提高

了销量、评论和商品排名。

我们也会加大力度发布更多

新商品并使其更快得到关

注。” 



Building Your Brand - Lightning Deals for Brand Owners 5

T U T O R I A L

要创建秒杀，请按照以下步骤

操作： 

1. 从广告下拉菜单中，点击秒

杀。

2. 从推荐中选择秒杀或者点击

查看所有推荐以查看更多推

荐。您可能并不总有推荐，

因此请时常注意查看。 

3. 一旦您确定您的秒杀商品，

请点击编辑或高级编辑按

钮。 

• 编辑按钮为您提供各种选

项，用于编辑您的秒杀数

量、秒杀价格、秒杀图片和

秒杀计划。设置完您的秒杀

参数后，请点击“提交”以

提交您的秒杀进行审核。 

• 如果您点击高级编辑按钮，

则将转至“创建秒杀”页面

以编辑商品变体等其他参

数。

• 请务必在提交前查看费用信

息。亚马逊将根据具体商城

和秒杀时间收取费用，且仅

在秒杀活动结束后收取。

创建秒杀
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T U T O R I A L

资格要求
卖家几乎可以为所有商品创建

秒杀，只要是全新的、亚马逊

物流配送商品或 Seller Fulfilled 

Prime 商品，并满足某些规则

（包括商品星级评分、变体供

货情况和商品资格）。有关更

多信息，请参阅秒杀概述页面

的“资格和要求”部分。 

后续事项
创建完秒杀后，请检查以下各项：

 

1. 确保拥有充足的库存，满足秒杀数量。

 

2. 确定秒杀计划后，请务必确认秒杀的具体日期和时间。 

3. 监控秒杀状态。 

4. 在秒杀计划开始的 24 小时前，您可以随时使用控制面板取消

秒杀。

有关监控秒杀的更多信息，请参阅秒杀概述页面。

  

请注意：
所有秒杀均需获得批准。亚马逊保

留拒绝或终止任何秒杀的权利。

https://sellercentral.amazon.com/gp/help/202043110
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开始使用秒杀时，请注意以下策

略和最佳实践：

• 监控您的推荐：我们每

周都会提供新的秒杀推荐。

我们的算法将不断审查哪

些商品适合向亚马逊买家推

出秒杀活动。如果看到您想

做成秒杀的推荐，请迅速行

动，因为我们不保证下周还

有此推荐。

• 监控您的秒杀状态：
秒杀提交后，将走一遍审验

流程，以确保为买家提供最

佳的购物体验。有些秒杀商

品会立即得到批准；其他秒

杀商品如果不合格，则可能

会被禁止。如果您的秒杀商

品被禁止，我们将告知可以

进行何种修复，但有时可能

无法修复，例如商品评分低

于下限时。如果您的秒杀商

品在秒杀活动开始前的 24 小

时仍处于禁止状态，系统会

自动将其取消，而您无需支

付任何费用。 

• 心里有买家：创建秒杀

时，请考虑买家如何与商品

互动。例如：买家喜欢低价

商品、白色背景下只有商品

本身的清晰图片。 

• 做好准备：通过推出秒

杀，将会吸引更多买家来浏

览和购买您的商品。做好准

备以应对订单激增的情况。

如果能够考虑到这些最佳实践，

那么您创建的秒杀就很有可能获

得成功，不仅能够让您的品牌获

得更多的营销和潜在的销量，还

可以愉悦买家。

了解更多信息
请访问以下资源了解创建秒杀的更多详情和帮助：

• 秒杀概述：秒杀详情概述

• 秒杀常见问题：关于秒杀的常见问题

• 卖家大学上的秒杀（视频：关于设置“秒杀”

的说明

最 佳 实 践

https://sellercentral.amazon.com/gp/help/202043200
https://sellercentral.amazon.com/gp/help/202043210
https://sellercentral.amazon.com/learn/courses?ref_=selleru_athena_c15_m335&courseId=15&moduleId=335

